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ANKETNI VPRAŠANIK - UVIDI



ANKETNI VPRAŠANIK VIPSLOT



ANKETNI VPRAŠANIK VIPSLOT



V skladu s Schumpeterjevim
(1947) pogledom inovacija,
opredeljena kot „[…] početi

nove stvari ali početi stvari na
nov način […]“ (str. 151), ustvarja
nekaj novega, hkrati pa uničuje

nekaj starega.

INOVACIJE TRENDI

Smer razvoja oz. vzorec
sprememb, ki se postopoma

uveljavlja v določenem
obdobju in vpliva na vedenje
ljudi, industrije ali družbe kot

celote.

V turizmu inoviramo za:

1) Izboljšanje izkušnje gosta

2) Pridobivanje pozornosti in
krepitev konkurenčne

prednosti

3) Optimizacija poslovanja in
usmerjanje v trajnost 



STIČNE 

TOČKE TIPIINOVACIJ
OBLIKOVNI

ELEMENTI

Pred prihodom
Prihod 
Na lokaciji
Odhod 
Po odhodu

Produkt/storitev
Proces
Management
Market (ing)
Institucionalne inovacije

Serije namigov
Senzorika
Dramatično zap. dogodkov
Prisotnost drugih strank
“Back/Front office”

EDIT MODEL 

EXPERIENCES THROUGH DESIGN AND INNOVATION
ALONG TOUCH POINTS



STIČNE TOČKE
je vsak trenutek (točka), ko stranka pride v stik z
blagovno znamko, storitvijo ali destinacijo – bodisi
pred, med ali po potovanju. To so ključne
interakcije, ki vplivajo na izkušnjo in zadovoljstvo
gosta. So fizične in digitalne

link

https://www.restavracija-mak.si/


EKONOMIJA 
DOŽIVETIJ



EKONOMIJA DOŽIVETIJ

Vir: marketingmix.co.ukVir: Joe Pine Vir: Pinterest



EKONOMIJA DOŽIVETIJ

Ambient Atmosfera Zgodba Presenečenje

Scenarij Tehnologija Emocije (čutila) Pluralnost



nismo več pasini gledalci, uživalci....SMO AKTIVNI IGRALCI! Tehnologija (AR,
VR, Hologrami, 360°,ipd.), participacija, interaktivnost, igrifikacija, ipd.
Dandanes pogosto slišimo izraz “immerse yourself in....”

posebne in drugačne zgodbe želimo deliti z
drugimi...INSTAGRAMABILNOST! “Millennials are the “pics or it didn’t
happen” generation, and studies have found that sharing photos
increases their enjoyment of experiences.” Janin Carola, 2019

vse bolj vlagamo vase....TRANSFORMATIVE ECONOMY! “These are
immersive experiences designed to shift someone’s perspective and are
helping individuals to achive higher purpose” It goes beyond the concept
of the experience economy by focusing on profound and lasting changes
in individuals, communities, and even the world at large.

svoje življenje izoblikuejmo s tem kar počnemo in ne s tem kar imamo v
lasti

Razmišljajte o nišnih doživetjih/segmentih z visoko dodano vrednostjo!

Če podjetja nimajo kupcev za spominke, pomeni, da ne ustvarjajo
doživetij!

EKONOMIJA DOŽIVETIJ



EKONOMIJA DOŽIVETIJ



EKONOMIJA DOŽIVETIJ

Croatia, 2010

Croatia, 2015



TRENDI V TURIZMU



DIGITALNI NOMADI 

Digitalni nomadi - nov tip turista!

Ljudje, ki se preživljajo z delom preko spleta in potujejo. Izraz se pojavi l. 1997,
a je Covid omogočil pospešitev in izjemno rast segmenta.

V porastu so platforme, kot so: Upwork, Fiverr (gig economy)

Potrebujejo:

hitro in zanesljivo internetno povezavo
primerno opremljeno delovno okolje (delovna miza, primerna svetloba,
pisarniške potrebščine, ipd.) ali co-working sobo
pristna lokalna doživetja
kava in čaj! ;)

Zanje se promoviramo:

kot “work-friendly” nastanitev/soba na platformah
v skupnostih na družbenih omrežjih
s popustom za daljša bivanja

Številke:

Več kot 60 držav že izdaja vize za dig. nomade 
Evropa je vodilna v privabljanju tega segmenta
V obdobju 2015–2023 se je odstotek ljudi, ki delajo na daljavo po vsem
svetu, početveril, s 7 % na 28 %.
Približno 35 % digitalnih nomadov zasluži med 100.000 in 250.000 $/leto
in so bolj izobraženi. Vir: Techreport, 2024

https://www.upwork.com/
https://www.fiverr.com/
https://techreport.com/statistics/business-workplace/digital-nomads-statistics/


“Bleisure travel”

Ljudje, ki potujejo zaradi službenih razlogov, kot so konference ali sestanki, a
svoje bivanje podaljšajo za raziskovanje kraja/destinacije in druge
prostočasne dejavnosti. Tovrstna potovanja so običajno krajša v primerjavi z
digitalnimi nomadi. V veliko primerih potujejo z družinami oz. se te pridružijo
kasneje. 

Priporočila:

povezujte se z organizatorji poslovnih dogodkov oz. potovalnimi agenti in
organizatorji potovanj

obstoječim poslovnim gostom, ponudite možnost, da podaljšujejo svoje
bivanje (popusti, ipd.)

 “BLEISURE TRAVEL” IN “WORKCATION”

“Workcation”
Workcation je splošen izraz , ki vključuje kombiniranje delovnih obveznosti s
potovanji. Nekako zaobjema digitalne nomade in “belisure travel”.



Hiter wifi v vsako vas

 “BLEISURE TRAVEL” IN “WORKCATION”

Navodila za
Airbnb

Coober Pedy, Avstralija

https://www.airbnb.com/help/article/3003
https://www.airbnb.com/help/article/3003


Ekonomska (ustvarjanje delovnih mest, trajnostna
ekonomska rast, ki ne škoduje okolju...)

Družbena (pravice, delovni pogoji, enakopravnost,
vključevanje skupnosti...)

Okoljska (zmanjševanje ogljičnega odtisa,
odpadkov...)

Glavni izzivi za trajnostni turizem:

ohranjanje naravnih in kulturnih virov

omejevanje negativnih vplivov na turistične destinacije, vključno
z rabo naravnih virov in nastajanjem odpadkov

spodbujanje blaginje lokalne skupnosti

zmanjšanje sezonskosti povpraševanja

omejevanje vpliva prometa, povezanega s turizmom, na okolje

turizem dostopen za vse

izboljšanje kakovosti delovnih mest v turizmu

USPEH NI NUJNO VEČANJE ŠTEVILA GOSTOV ZATO RAJE
STREMIMO K VEČANJU DODANE VREDNOSTI TURIZMA,
ZADOVOLJSTVU IN DRUŽBENO-EKONOMSKEMU IMPAKTU.

RAZMISLIMO TUDI KAKO VKLJUČEVATI/INFORMIRATI GOSTE, DA
SE NA DESTINACIJI DEJANSKO VEDEJO TRAJNOSTNO - PUSTIJO
IMPACT!  KAKO JIH MOTIVIRATI? KAKO JIH NAGRAJEVAT?

TRAJNOST IN TURIZEM
Izhodišče: Slovenia Green

Vir: Slovenia.info, 2024

https://www.slovenia.info/sl/poslovne-strani/zelena-shema-slovenskega-turizma


TRAJNOST IN TURIZEM

Vir: Booking, 2023

Študija izvedena med 33.000 turisti v 5. državah, 2023

https://www.booking.com/articles/sustainable-travel-habits.ru.html


Karakteristike

trend 21. stoletja

zanimivo in unikatno cenovno pozicioniranje. Dosega precej višje cene od drugih tradicionalnih namestitev
(pogosto tudi najdražjih hotelov). Prihodki do 40% višji od tradicionalnih namestitev, investicija pa pogosto
cenejša (Guthmann, 2019). Povprečna nočitev v glamping objektu 300 €.  

priložnost razpršitve in prerazporeditve turizma

izboljšuje kakovost in konkurenčnost turizma na “visoko - butičen” in trajnostni način

združuje najboljše vidike kampov in hotelske industrije

privlačen za različne ciljne segmente

glamping se je izkazal zelo odporen tudi v času pandemije Covid-19, ko so vse druge namestitve zastale

Tip gostov

gostje, ki običajno ne zahajajo v kampe - pogosteje v hotele (Cvelić, Cerović in Milohnić, 2017; Samela,
Valtonen in Miettinen (2017)

mladi, posebej ženske, izobraženi, osebe z višjimi dohodki (MacLeod, 2017)

največ gostov med 18. in 32. letom (Market Analysis Report, 2019)

BUTIČNE NASTANITVE (GLAMPING, IPD.)



kulinarični festivali/priredive/dogodki (odprta kuhinja, teden restavracij, festival idrijskih žlikrofov,
osmice, ipd.) in butični/tematski kulinarični/vinski večeri, ipd.) so v porastu in dosegajo
nadpovprečne cene

kulinarični vodniki (e.g. Michelin, Gault & Millau, Falstaff, JRE-Jeunes, ipd.)

Kuharske delavnice, tečaji in doživetja

“dinning out”

Odlična priložnost tudi za desesonalizacijo!

Primeri butičnih dogodkov:

Vinski večeri pod zvezdami  - Štanjel
Jamska Guštorja (martinovanje)

“GASTROCENTRIČNA” POTOVANJA

https://www.visitstanjel.si/prireditve/vinski-veceri-pod-zvezdami
https://www.visitstanjel.si/prireditve/vinski-veceri-pod-zvezdami
https://www.visitstanjel.si/prireditve/pod-zvezdami-tabu-in-vina-kobal
https://www.visitstanjel.si/prireditve/pod-zvezdami-tabu-in-vina-kobal
https://www.mojaobcina.si/miren-kostanjevica/novice/jamska-gustorja-v-krompirjevi-jami.html


Wellness turizem je oblika potovanja, ki je namenjena izboljšanju telesnega,
duševnega in duhovnega počutja. Ta slog turizma se ukvarja s pomladitvijo,
sprostitvijo, osebnim razvojem in splošnim dobrim počutjem.

trg dobrega počutja je v razcvetu

ljudje prevzemajo vse večji nadzor nad svojim zdravjem in dobrim počutjem

potrošniki nameravajo še naprej zapravljati več za izdelke, ki izboljšujejo njihovo
zdravje, telesno pripravljenost, prehrano, videz, spanje in pozornost

naraščanje povpraševanja po naravnih in “čistih” produktih

Welness storitve ponujajte kot dodatno storitev pri vas ali v sodelovanju z 
drugimi

Vrste:

Spa (masaže, joga, savna, kopeli, ipd.)

Fitnes oddih (fizične aktivnosti, npr. joga, hoja, Pilates, ipd.)

Duhovni oddihi (meditacija, čuječnost, duhovne delavnice ,ipd.)

Izguba teže (posebni prehranski programi, ipd.)

Zdravljenje (akupunktura, trdicionalna kitajska medicina in druge alternativne
terapevtske metode)

WELNESS TURIZEM



Primer podjetja Unplugged

Po prijavi boste telefon dali v zaklenjeno škatlo in začeli opravljati vse dejavnosti, ki
so jih ljudje v kočah počeli pred računalniki in pametnimi telefoni: spali, brali, igrali
karte, pisali, hodili na pohode, kuhali ali ne počeli ničesar.

Če pogrešate kakšno tehnologijo, ima vsaka kabina svoj analogni fotoaparat in
radijski kasetni predvajalnik. Pri raziskovanju okolice vam bo pomagal zemljevid s
kompasom.

DIGITAL DETOX

NOCTOURISM



Da so hišni ljubljenčki že skoraj obvezna oprema parov in družin ni skrivnost. 

Ponovno priložnost za prilagajanje stičnih točk v vseh fazah (od komunikacije do
same izkušnje na lokaciji). 

PRIJAZNO HIŠNIM LJUBLJENČKOM (PET-FRIENDLY)

Link

https://www.instagram.com/reel/DDcQuBVJVlO/


trend potovanja z avtodomi in kombiji preurejenimi za bivanje se izrazito
povečuje (predvsem med mladimi) Vir.

vse bolj množične in popularne postajajo platfore za najem vozil in iskanje lokacij
za prenočevanje. Npr. Roadsurfer, Indie capmers, Campy, Pichup, ipd. 

imamo za tovrstne goste poskrbljeno? Kampi, PZA, ipd.?

Kako lahko iz tega trenda izstisnemo največ? Kako tovrstne goste zadržati?
Ali lahko z njimi višamo dodano vrednost?

#VANLIFE

https://thehoworths.com/2024/10/youngsters-embrace-van-life/


(e) kolesarski turizem je v velikem porastu

trajnostni način potovnaja in raziskovanja

kolesarjenje z električnimi kolesi je lažje, hitrejše in kolesarjem omogoča, da
izkusijo in vidijo več.

KOLESARTVO IN E-KOLESA

Izzivi:

razpoložljivost e-koles za najem

objekti za vzdrževanje in popravilo

 “bike-friendly” namestitve

poenotene digitalne mape in fizične označbe na poti

postojanke na poti + stojala za parkiranje

(vodena) doživetja prilagojena kolesarjem



Prilagoditev ponudbe za kolesarje?

Vsebino imate že pripravljeno s strani vaše destinacije - Outdooractive
platforma

Lahko zgraditi svoje ture, ki štartajo pri vas doma

Ostali touchpointi? 

KOLESARTVO IN E-KOLESA

Link

Naložite .gpx
datoteke Nosilci za

telefone

https://www.outdooractive.com/en/route/bike-riding/littoral/mt.-kolovrat-along-the-panoramic-road-with-views-of-the-soca-valley/35053686/


Pričakuje se, da bo do leta 2025 90 % vsebin, ki so na voljo na internetu, ustvarjenih s pomočjo umetne
inteligence (Yahoo Finance, 2023). 

Izpostavljeni primeri uporabe:

UI je (nevidno) vgrajena že v večino aplikacij
klepetalni roboti za podporo gostom (“smart booking, recommendation, FAQ assistants”). Primer Alme.
priprava in obdelava spletnih/promocijskih vsebin (teksti in slikovni/video material), prevodi, naslovi,
“hashtagi”, “voice overs”
analiza spletnih review-jev in drugih internih dokumentov, ki je osnova za izboljšave
obdelovanje preteklih statističnih podatkov za napovedovanje
Applikaciji Captions ali CapCut: avtomatski audio prevodi, podnapisi, optimizacija zvoka, avtomatsko
generirana glasba, dinamični video (približuje in oddaljuje sliko), avtomatsko generiran naslov/opis/hashtag
za SM. Velika medijska knjižnjica. Primer! Primer! Primer!
Auphonic: Izboljšanje zvoka, ki ga posnamete s navadnim telefonom
Muzeji ; nove priložnosti za hiper-personalizacijo izkušenj

Primer aplikacije v nastajanju:

Priporočanje mikro, manjših in večjih dogodkov!

Uporabna stran:

https://www.futurepedia.io/.

TUDI V SPLOŠNEM STREMIMO K DIGITLAIZACIJI!

UMETNA INTELIGENCA

https://www.slovenia.info/en/alma
https://www.captions.ai/
https://www.capcut.com/fr-fr/
https://www.instagram.com/reel/C4c66m-o-lS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/C2ktQOWILM5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/CyN2ubJoGJC/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://auphonic.com/landing
https://www.linkedin.com/posts/endritrestelica_ai-tech-innovation-activity-7192508277140680704-bMt-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop


NOVI VZORCI ISKANJA INFORMACIJ

Alma AI

V novem delovnem dokumentu harvardskih
raziskovalcev je dokazano, da lahko vstavitev
„strateškega zaporedja besed“ - besedila, ki se doda na
stran z informacijami o izdelku - poveča možnost, da bo
izdelek priporočen. AI tako spremeni informacije, ki jih
poda v odgovoru na potrošnikovo poizvedbo.

https://www.slovenia.info/en/alma
https://arxiv.org/pdf/2404.07981


Pri izkustvenih iskanjih gre za izkušnje iz resničnega sveta. Katera je
najboljša italijanska restavracija v New Yorku? Kateri so najboljši
kraji za pohodništvo v Peruju? Kje se moram ostriči?

Ta iskanja nimajo enega samega dejanskega odgovora. Vsi
odgovori so subjektivni. Zato je pri izkustvenih iskanjih
najpomembnejša pristnost.

TikTok prevladuje pri pristnosti.

Ne gre za to, da bo TikTok postal iskalnik številka ena na svetu. Gre
za to, da iskanje postaja vse bolj razdrobljeno po različnih medijskih
formatih. 

Ljudje imajo veliko različnih načinov iskanja, ki so enako dobri. Zato
uporabljajo tisto, kar ustreza njihovim željam. Veliko mlajših ljudi
daje prednost vizualnemu učenju prek kratkih videoposnetkov.

Vir

NOVI VZORCI ISKANJA INFORMACIJ

https://dkb.blog/p/tiktok-the-search-engine-for-experiences


Prilagoditi tudi digitalna orodja ciljni skupini = tudi z njimi
komuniciramo
npr. Notion ima zelo močno skupnost uporabnikov ...  

NOVI VZORCI ISKANJA INFORMACIJ

Link

https://tadejrogelja.notion.site/Brinovka-recommends-0680c7640a7b44d38036799d8173ee02


CHECK-IN

Uporaba prstnega odtisa za vstop v sobo

Ključ -> kartica -> pin koda -> Qr koda -> prstni odtis 

https://youtube.com/shorts/-NZ54vhqQjA?feature=share


turistični terminal je digitalni receptor, ki 24 ur na dan namesto običajnega receptorja
sprejema goste v nastanitvene objekte. 

poleg sprejema gostov, ki rezervacijo predhodno opravijo na spletnih rezervacijskih
platformah, zna mimoidočemu gostu ponuditi proste kapacitete in gost lahko po
opravljenem postopku v nekaj minutah vstopi. 

terminal ponudi tudi dodatne storitve v nastanitvenem objektu ali v okolici, gost pa takoj
opravi nakup. 

z gosti se pisno in govorno sporazumeva v več svetovnih jezikih, njegova uporaba je
enostavna in velika večina gostov vseh starostnih skupin oceni postopek vstopa v
nastanitveni objekt z najvišjo možno oceno.

“ZADNJI RECEPTOR, KI GA BOSTE POTREBOVALI”



Video na prvem mestu - ste pripravljeni?

“Leta 2024 bomo v Sloveniji presegli milijon TikTok uporabnikov. To
pomeni, da bo skoraj polovica Slovencev vsaj enkrat tedensko
odprla aplikacijo TikTok ”(Marketing Magazin, 2023)

Uporabniki v povprečju na TikToku preživijo 58 minut na dan

Raziskave kažejo, da 40 % potrošnikov zdaj uporablja TikTok kot
brskalnik. Popularno predvsem za restavracije in inspiracijo za
potovanja.

Visit Ljubljana in pa npr. veliko je UGC vsebine

VIDEO FIRST

Videreo.com

https://www.tiktok.com/@visitljubljana/video/7370045172186385697
https://www.tiktok.com/@schuchibaer/photo/7347645973595835680
https://www.tiktok.com/@wander_w_eva/photo/7468961552897494294
https://videreo.com/


BLOCKCHAIN IN NFT

Dtravel ; primer platforme brez posredništva ;
sprejema plačilo kriptovalut - London
Air Baltic - Planies NFT Loyalty program 
Australian Open - Art Ball  - igrifikacija 

https://app.dtravel.com/operators/?ID=181b292e-bfe4-4e69-a70f-eb8a0c1ad7ce
https://directstaylondon.com/
https://planiesnft.com/
https://planiesnft.com/
https://ao-2023.artball.io/
https://ao-2023.artball.io/
https://ao-2023.artball.io/
https://ao-2023.artball.io/


DELO Z EDIT MODELOM NA
LASTNEM PRIMERU

Navodila:

1) Zamislite si “user journey” vašega gosta oz. gosta, ki bi ga radi
privabili oz. bolje servisirali

2) Na katerih stičnih točkah lahko uvedete novosti za ustvarjanje  
dodane vrednosti za 1)

Smiselno je, da so predlogi podkrepljeni s podatki (primarni,
sekundarni) in slonijo na trendih in nišah v porastu. 

Do EDIT Modela lahko dostopate: https://rb.gy/auxx1



UNREASONABLE
HOSPITALITY





“HIGIENSKI MINIMUM” ZA VAŠO VIDLJIVOST

Kvalitetne slike (zelo zaželeni tudi videji, ki predstavijo vašo dejavnost)
Google profil (+ Google zemljevid)
Trip Advisor
Spletna stran (tudi, če čisto osnovna)
META (FB) in IG
Osnovna brošura, ki zaobjame vas in vaše storitve (deljiva z okoliškimi
ponudiki)
Sistem za upravljanje prodajnih kanalov. V kolikor imate namestitev npr.
Bentral ali Cubilis. V koliko prodajate doživetja npr. Bokun, Rezgo, ipd.
Prisotnost na rezervacijskih portalih (odvisno od ponudbe). Če imate
namestitev npr. Booking, Airbnb, Expedia...V kolikor ponujate doživetja pa
npr. Viator, Get Your Guide, Trip Advisor...Vaša prisotnost na splošnih in
največjih  platformah je nujna, potem pa iščite nišne platforme, ki so
specifične in relevantne za vaš ciljni segment. Npr. Villa Holidays, Manawa
(aktivnosti na prostem), Hicamp, Park4night, Roadsurfer, ipd. 
Priprava posebnih ponud/programov in povezovanje z (nišnimi) agencijami
kot npr. Autentica

https://www.tripadvisor.com/
https://www.bentral.com/
https://www.forward.si/storitve/channel-manager/?gad_source=1&gclid=CjwKCAiAqrG9BhAVEiwAaPu5zscK--Nnehc2cYEc36rPkr5KgKmYE2-RPRnSqwsMj29JqyCEw-42ExoC79UQAvD_BwE
https://www.bokun.io/
https://www.rezgo.com/
https://www.booking.com/index.sl.html?label=gen173nr-1BCAEoggI46AdIM1gEaMsBiAEBmAEjuAEXyAEM2AEB6AEBiAIBqAIDuALH4bG9BsACAdICJGQ2OGE2NTY1LWI5OTUtNDk0ZC1hMmVhLTAzMmMxOWU2NDk3YdgCBeACAQ&sid=1e568d076c4305e23d779ae790a7284b&keep_landing=1&sb_price_type=total&
https://www.airbnb.si/?_set_bev_on_new_domain=1720547596_EAMGI0ZjAwZmI2ZT
https://www.expedia.com/
https://www.viator.com/
https://www.getyourguide.com/
https://www.tripadvisor.com/
https://www.oliverstravels.com/
https://www.manawa.com/en
https://www.manawa.com/en
https://www.hipcamp.com/en-US
https://park4night.com/en
https://roadsurfer.com/
https://www.autentica.si/


DRUGE UPORABNE POVEZAVE
100 Hotel Trends You Need to Watch in 2025 & Beyond
Pravko (umetna inteligenca za reševanje pravnih zagat)
Cebelca (program za obrtnike, podjetja in nevladne organizacije z zunanjim
računovodstvom)
Sum-up (priročni pos terminal)
Bentral oz. Cubilis (celoviti rezervacijski sistemi)
Platforme za iskanje vplivnežev: Cameo
Lu.ma (upravljanje z dogodki in prodaja vstopnic)
Notion (aplikacija za organizacija vsega kar je pomembno)
Airtable (aplikacija, ki združuje širino podatkovnih baz s preprostostjo
Excela ali Googlovih Razpredelnic. Uporabniki lahko brez programiranja
ustvarjajo lastne aplikacije, recimo za spremljanje prodaje.
Canva (brezplačno orodje za grafično oblikovanje)
Goodwalks (Ustvarite in objavite svojo samovodeno pustolovsko igro)
Auphonic (izboljšaj slabo posnet zvok na vrhunski nivo)
Captions ali Opus.pro (vašim videjem dodaj “trendy” podnapise)
Capcat (enostavno orodje za sestavljanje in urejanje vaših video posnetkov)
Mailchimp (pošiljanje e-mailov vašim strankam)
Priročnik Slovenia unique experience
Oslo turistični oglas 2024 

https://hoteltechreport.com/news/100-hotel-trends
https://app.pravko.si/
https://www.cebelca.biz/
https://www.sumup.com/sl-si/
https://www.bentral.com/
https://www.cubilis.com/channel-manager
https://www.cameo.com/
https://lu.ma/
https://www.notion.so/
https://www.airtable.com/
https://www.canva.com/
https://goodwalks.co/developer-kit
https://auphonic.com/
https://www.captions.ai/
https://www.opus.pro/join-opus-clip-now?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=Opus_Clip_TestCountryNB-tROAS_ppc&utm_content=Caption_Generator_Phrase_ad_group&utm_term=add%20subtitles%20to%20video&gad_source=1&gclid=CjwKCAiAqrG9BhAVEiwAaPu5zuMVjqdxby6-mZBfBWGEhK8rtwx_NyaL3VCpXaD30ZjpbDcJ9_L0mRoC-foQAvD_BwE
https://www.capcut.com/
https://mailchimp.com/landers/email-marketing-platform/?ds_c=DEPT_AOC_Google_Search_ROW_EN_Brand_Acquire_Omega_Manual-NE_T3&ds_kids=p81005570474&ds_a_lid=kwd-2285511033&ds_cid=71700000120288589&ds_agid=58700008803527157&gad_source=1&gclid=CjwKCAiAqrG9BhAVEiwAaPu5zujW9AMtZDVFT04gqD5tFVSGpG9goz8qMcKX9QxX5lpL55brEfFDlhoCM1cQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds&currency=EUR
https://drive.google.com/drive/u/0/search?q=ekonomija%20do%C5%BEivetji
https://www.afar.com/magazine/oslos-new-tourism-ad-becomes-viral-hit
https://www.afar.com/magazine/oslos-new-tourism-ad-becomes-viral-hit


Razprava

https://www.vipslot.turistica.si/

1) S katerimi ovirami se soočate pri
uvajanju novosti?

2) Kakšne spodbude in aktivnosti bi
pričakovali od destinacije, ministrstva, ...
da bi vam olajšali napredek in uvajanje

novosti?

https://www.vipslot.turistica.si/


HVALA ZA
POZORNOST

Vprašanja?


